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ANZEIGENPREISLISTE FUR SEITENTEILIGE ANZEIGEN, INNENTEIL, TERMIN-/TEXT-/ANZEIGENTEIL

1/1 Seite 2/3 Seite 1/2 Seite 1/2 Seite

210x 210 mm 125x 190 mm 92x 190 mm 190 x 92 mm

zzgl. 3 mm Beschnitt zzgl. 3 mm Beschnitt zzgl. 3 mm Beschnitt zzgl. 3 mm Beschnitt
4-farbig: 850,00 € 4-farbig: 570,00 € 4-farbig: 475,00 € 4-farbig: 475,00 €

1/3 Seite 1/3 Seite 1/4 Seite 1/6 Seite

92x 130 mm 60 x 190 mm 92 x92 mm 60 x 92 mm

zzgl. 3 mm Beschnitt zzgl. 3 mm Beschnitt zzgl. 3 mm Beschnitt zzgl. 3 mm Beschnitt
4-farbig: 325,00 € 4-farbig: 325,00 € 4-farbig: 285,00 € 4-farbig: 215,00 €

PREISSTAFFEL

EINSTEIGER PAKET: 3 X=5 % RABATT
PROFI PAKET: 6 X =10% RABATT
PREMIUM PAKET: 12 X =20 % RABATT

Beilagen, Beihefter, Titel- und Umschlagseiten auf Anfrage

Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer

1/8 Seite 1/9 Seite lhre Medienberaterin:
92 x45mm 60 x 60 mm Stefanie Hoffmann

zzgl. 3 mm Beschnitt zzgl. 3 mm Beschnitt Tel: 0921/1627280-10
4-farbig: 200,00 € 4-farbig: 180,00 € Fax:0921/16 27 28 0-60

Email: s.hoffmann@inbayreuth.de

www.bayreuthaktuell.de
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ALLGEMEINE UND TECHNISCHE ANGABEN

Verbreitungsgebiet Stadt und Landkreis Bayreuth
Erscheinungsweise alle zwei Monate

Auflagenhohe 10.000 Exemplare

Endformat 210 x 210 mm zzgl. 3 mm Beschnitt

Satzspiegel 190 x 190 mm

Spaltenbreite 60mm

Druckverfahren Offsetdruck, 60er Raster, komplett 4-farbig

Druckvorlagen Digitale Daten als jpg, eps, pdf oder tif
per eMail oder Datentrager, Auflésung

300 dpi (Druck) / CMYK

Anzeigen- und Jeweils der 15. des Vormonats

Redaktionsschluss

ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGENfiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1..,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag tber die Veroffentli-
chung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck
der Verbreitung. Vertragspartner ist je nach Auftragsabschluss die SaGa Medien & Vertrieb OHG (fiir BAYREUTH aktuell).

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen
eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Er-
scheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und
verdffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch tiber
die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbescha-
det etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatséchlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im
Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millime-
terumgerechnet.

6. Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag
eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise
nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen
Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen.
Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit
dem Wort,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrdge - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagenauftrige
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des
Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstoBt oder deren Veréffentli-
chung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrége, die bei Geschéftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern
aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung
bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeit-
schrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalt en, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem
Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftrag-
geber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz
an. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel Gbliche Druckqualitét im Rahmen der durch die Druckunterlagen
gegebenen Moglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der
Anzeige beeintrachtigt wurde. LaBt der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersat-
zanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Aufti ber ein Recht auf Zahlt inderung oder Riickgdngigmachung
des Auftrages. Schadenersatzanspriiche aus Pflichtverletzung aus dem Schuldverhéltnis, Verschulden

bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen; Scha-
denersatzanspriiche aus Unmoglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrénkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens
und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit
des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen
des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unbertihrt. Im kaufménnischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dariiber
hinaus auch nicht fiir grobe Fahrléssigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den tibrigen Féllen ist gegentiber Kaufleuten die Haf-
tung fiir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeige-
nentgelts beschrankt. Reklamationen miissen — auBer bei nicht offensichtlichen Méngeln - innerhalb von vier Wochen nach
Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11. Dem Auftraggeber ist bekannt, dass bei elektronischer Dateniibertragung Fehler auftreten kénnen. Soll die Anzeigen-
datei auftragsgemaf vom Rechner des Auftraggebers abgerufen werden, so hat dieser bei ungentigender Veroffentlichung
der Anzeige keine Anspriiche gegen den Verlag, wenn der Fehler nicht offenkundig war. Dariiber hinaus ist eine Haftung des
Verlages ausgeschlossen, wenn die Anzeigendatei aus Griinden, die der Verlag nicht zu vertreten hat, fehlerhaft Gbertragen
wurde oder der Rechner des Auftraggebers nicht erreichbar war oder der Ladevorgang nicht abgeschlossen werden konnte.
Der Verlag ist verpflichtet, den Auftraggeber unverziiglich zu unterrichten, wenn dessen

Rechner nicht erreichbar war oder der Ladevorgang nicht abgeschlossen werden konnte. LU. bleibt es bei der Regelung
nach Ziffer 10.

12. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trdgt die Verantwortung fiir die Rich-
tigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der
Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

13.Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige tibliche tatsachliche Abdruckhohe
der Berechnung zu Grunde gelegt.

14. Der Rechnungsbetrag wird mit dem Erscheinen der Anzeige bzw. mit dem Verteilen der Prospekte sofort zur Zahlung
fallig. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort bzw. schnellstméglich tibersandt. Die
Rechnung istinnerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Termin des Erbringens der Leistung an laufenden Frist zu be-
zahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist, Vorauszahlung oder das Abbuchungsverfahren vereinbart
ist. Etwaige Nachlésse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewéhrt.

15. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zah-
lungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzei-
gen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag
berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf
ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender
Rechnungsbetrédge abhangig zu machen.

16. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden,
so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages, tiber die Verdffentlichung und Verbreitung der
Anzeige.

17. Kosten fir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen und Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder
zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

18. Druckunterlagen werden nur auf besondere Aufforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbe-
wahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages.

19. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Son-

dervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren
geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten, nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder
gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder
hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewshnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des
Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.lung einer Anzeige werden 25% des Anzeigenpreises
fiir Satzkosten bzw. Bearbeitungsgebiihren berechnet. Riickzuverglitende Anzeigenbetrage werden um diese Geblihren
gekiirzt. Bei nicht rechtzeitig eingegangenen Beilagen werden die entstandenen Kosten verrechnet. Zusétzliche Geschafts-
bedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

20. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit
den Werbungstreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlervergiitung darf an die
Auftraggeber weder ganz, noch teilweise weitergegeben werden.

21. Bei Anderung der Preisliste treten die neuen Bedingungen auch bei laufenden Auftragen sofort in Kraft, sofern nicht
ausdrticklich schriftlich eine andere Vereinbarung getroffen worden ist.

22.Ein Ausschluss von Anzeigen- und Beilagenauftragen von Mitbewerbern kann weder fiir eine bestimmte Ausgabe noch
fiir einen bestimmten Zeitraum zugesichert werden. Bei Beilagen behlt sich der Verlag Mehrfachbelegung vor.

22. Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die geschaftsiibliche Sorgfalt an, haftet inse-
sondere jedoch nicht, wenn er von den Auftraggebern irregefiihrt oder getduscht wird. Bei unklaren Anzeigen oder fir die
Verdffentlichung nicht geeigneter Texte behilt sich der Verlag vor, Anderungen oder Streichungen vorzunehmen, wenn aus
Zeitgriinden eine Riickfrage bei dem Auftraggeber nicht moglich ist.

24. Fiir Fehler jeder Art aus telefonischen Ubermittlungen tibernimmt der Verlag keine Haftung. Dies gilt ebenfalls fiir die
Vorlage von undeutlich geschriebenen Texten wie fiir undeutlich Gbermittelte Telefaxe. Weiterhin gilt dies fiir die fehler-
hafte Eingabe von Anzeigendaten in das Anzeis tiber das Internetportal durch den Auftraggeber bzw. dessen
Erfiillungsgehilfen.

25. Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden diese erst beim Druckvorgang
deutlich, so hat der Werbungstreibende bei ungentigendem Abdruck keine Anspriiche. Bei fehlerhaften Wiederholungs-
anzeigen wird kein Nachlass oder Ersatz gewahrt, wenn der Besteller nicht vor der nachsten Einschaltung auf den Fehler
hinweist. Dies gilt sinngemaB auch flr zu spét mitgeteilte Abbestellungen von Wiederholungsanzeigen. Fehlende oder
fehlerhaft gedruckte Kontrollangaben ergeben keinen Anspruch auf Nachlass oder Ersatz, ebenso ein Abweichen von der
Satzvorlage, der Schriftart und -gréBe.

26. Anzeigen- und Beilagenauftrége vom Einzelhandel, Handwerk und von gewerblichen Unternehmen, die im Verbrei-
tungsgebiet ansassig sind, dazu zéhlen auch selbststandig werbende Filialbetriebe und Zweigniederlassungen, werden
tiber Werbungsmittler zum Grundpreis angenommen und verprovisioniert. Volle Provision wird nur bei kompletter Auf-
t bwicklung gezahlt. Mark tikelhersteller sowie Verkaufsagenturen, Verk llen und Zweigniederl 1gen von
tiberregionalen Verkaufsorganisationen, deren Werbung zentral durchgefiihrt wird, sind keine Lokalinserenten im Sinne der
Preisliste. Die Entscheidung dariiber hat der Verlag.

28. Der Verlag behilt sich vor, fir Anzeigen in Sonderbeilagen, Kollektiven, PR-Beilagen und PR-Seiten besondere
Anzeigenpreise festzusetzen. Mindlich getroffene Vereinbarungen sind erst nach schriftlicher Bestatigung durch den Ver-
lagbindend.

29. Abbestellungen und Anderungen miissen schriftlich erfolgen und bis zum Anzeigenschluss vorliegen. Bei Abbestellung
einer Anzeige werden 25% des Anzeigenpreises fiir Satzkosten bzw. Bearbeitungsgebiihren berechnet. Riickzuvergiitende
Anzeigenbetrage werden um diese Gebiihren gekiirzt. Bei nicht rechtzeitig eingegangenen Beilagen werden die entstan-
denen Kosten verrechnet.

30. Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fir die Insertion zur
Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustel-
len, die diesem aus der Ausfiihrung des Auftrages, auch wenn er sistiert sein sollte, gegen den Verlag erwachsen sind. Der
Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden.
Erscheinen sistierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keinerlei Anspriiche gegen den Verlag zu. Durch
die Erteilung von Anzeigen und Beilagenauftrdgen verpflichtet sich der Auftraggeber , die Kosten einer Gegendarstellung,
die sich auf tatséchliche Behauptungen der Veroffentlichung beziehen, zu tragen, und zwar nach MaBgabe des jeweils gil-
tigenAnzeigentarifs.

31. Bei Zahlungsverzug sind Verzugszinsen in Hohe von 5% Uber Basiszinssatz, bzw. 8% bei Rechtsgeschaften an denen
ein Verbraucher nicht beteiligt ist, zu zahlen. Die Geltendmachung weiteren Verzugsschadens wird hierdurch nicht ausge-
schlossen (§288 BGB).

32. Die vom Verlag gesetzten Texte werden nach der neuen deutschen Rechtschreibung abgedruckt. Unterschiedliche
Schreibweisen nach alter und neuer Form werden nicht als Reklamation anerkannt.

33. Die Bestimmungen des Datenschutzes werden beachtet. Digitale Anzeigenvorlagen Eine digitale Anzeigenunterlage ist
gegeben, wenn die Datei vom Auftraggeber als elektronischer Datentrager - online oder offline -

an den Verlag tibergeben wird. Fiir den der Anzeigendatei zu Grunde liegenden Anzeigenauftrag gelten die Allgemeinen
Geschéftsbedingungen des Verlages unverandert fort, werden jedoch bzgl. der Beschaffenheit und Weiterverarbeitbar-
keitsanforderungen durch diese besonderen Geschéftsbedingungen erganzt. Bedient sich der Auftraggeber beziiglich der
Weitergabe der Anzeigenunterlagen bzw. der Verlag zu deren Empfang eines Dritten, so bleiben Auftraggeber und/oder
Verlag Verpflichtete aus diesen besonderen Geschéaftsbedingungen. Der Verlag nimmt digitale Anzeigenunterlagen nur an,
wenn diese den in den vom Verlag herausgegebenen ,Richtlinien zur Anlieferung digitaler Anzeigen” bestimmten Anforde-
rungen entsprechen. Der Verlag ist berechtigt, Anzeigenauftrage, die digitale Anzeigenvorlagen beinhalten, abzulehnen,
sofern deren Beschaffenheit nicht den vom Verlag vorgegebenen Bedingungen fiir digitale Druckunterlagen entsprechen.
Fr die rechtzeitige und einwandfreie Ubermittlung einer fehlerfreien Datei ist der Auftaggeber verantwortlich. Fehlerhaft
tibergebene digitale Anzeigenunterlagen bzw. beschadigte Datentréager gehen ebenso zu Lasten des Auftraggebers wie der
Ausfall des Ubertragungsweges.

Digitale Anzeigenvorlagen: Eine digitale Anzeigenunterlage ist gegeben, wenn die Datei vom Auftraggeber als elektroni-
scher Datentrager — online oder offline - an den Verlag tibergeben wird. Fiir den der Anzeigendatei zu Grunde liegenden
Anzeigenauftrag gelten die Allgemeinen Geschéftsbedingungen des Verlages unverandert fort, werden jedoch bzgl. der
Beschaffenheit und Weiterverarbeitbarkeitsanforderungen durch diese besonderen Geschiftsbedingungen erganzt. Be-
dient sich der Auftraggeber beziiglich der Weitergabe der Anzeigenunterlagen bzw. der Verlag zu deren Empfang eines
Dritten, so bleiben Auftraggeber und/oder Verlag Verpflichtete aus diesen besonderen Geschéaftsbedingungen. Der Verlag
nimmt digitale Anzeigenunterlagen nur an, wenn diese den in den vom Verlag heraus gegebenen ,Richtlinien zur Anliefe-
rung digitaler Anzeigen” bestimmten Anforderungen entsprechen. Der Verlag ist berechtigt, Anzeigenauftrage, die digitale
Anzeigenvorlagen beinhalten, abzulehnen, sofern deren Beschaffenheit nicht den vom Verlag vorgegebenen Bedingungen
fir digitale Druckunterlagen entsprechen. Firr die rechtzeitige und einwandfreie Ubermittlung einer fehlerfreien Datei ist
der Auftaggeber verantwortlich. Fehlerhaft tibergebene digitale Anzeigenunterlagen bzw. beschadigte Datentrager gehen
ebenso zu Lasten des Auftraggebers wie der Ausfall des Ubertragungsweges



AUSSENWERBUNG 2022

Die ideale Erganzung

zur Werbeanzeige

Allgemeinstelle
... Die Zeitung der Stadt

GroBflachen dienen auch als Allgemeinstellen, auf welchen Sie mit lhrem 1/1 bis 6/1 Plakat Uber-
zeugen koénnen. Durch lhre Positionierung an exponierten Standorten sorgen sie garantiert far
einen aufmerksamkeitsstarken Auftritt. In Bayreuth finden sie 60 allgemeine Werbeflachen.

119 cm

Netzbelegung*: 60 Stlck

1/1 Format: 84 cm x 59 cm (DIN A1)
2/1 Format: 119 cm x 84 cm (DIN AO0)
4/1 Format: 168 cm x 119 cm

6/1 Format: 252 cm x 119 cm

11

2/1
§ Papier: Affichenpapier (mit blauer
& 4n Ruckseite | 1159/m2)
6/1 ab 360,- € pro Dekade"
(Mindestaushang 10 bzw. 11 Tage)
Stromkasten Lichtmasten
Werbung mit Power ... Werbung unter den Lichtern ....

Das Werbemedium wird in der Regel in einen In deutschen Stadten steht nahezu alle 50 Me-
Alu-Rahmen (Moskitorahmen) in dem Format | ter ein Lichtmast. Und fast jeder Mast bietet
Din A1 (59x84 cm) auf den Schaltschrank auf- Ihnen die Moglichkeit, Inr Unternehmen zu be-
gebracht. So lassen sich die Plakate leicht aus- | werben.
tauschen und sind gegen alle Wettereinflisse
geschutzt und machen nicht nur lange, son-
dern auch nachhaltig einen guten Eindruck.

59 cm

.

£

(6]

3
Netzbelegung*: 26 Stuck VT1 o. VT2 Netzbelegung*:
Netzbelegung*: 52 Stlick VT1+ VT2 Netzl: 45, Netzll: 45 Netzlll: 40 Masten
1/1 Format: 84 cm x 59 cm (DIN A1) 1/1 Format: 84 cm x 59 cm (DIN A1)
Papier: Affichenpapier (mit blauer Papier: Affichenpapier (mit blauer

Rlckseite | 115g/m2) Rlckseite | 115g/m2)

ab 156,- € pro Dekade* VT1 / VT2 ab 360,- € pro Dekade*

*% Mindest h 10 bzw. 11 T
ab 286,- € pro Dekade* VT1 + VT2 (Mindestaushang 10 bzw. 11 Tage)

(Mindestaushang 10 bzw. 11 Tage)



ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN FUR DIE PLAKATWERBUNG IN BAYREUTH - STADT

1. Gegenstand der Allg inen Geschéftsbedingungen.

Gegenstand der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tiber die Durchfiihrung von Plakatwerbung an den Plakatwerbetragern.

2. Art der Plakatwerbetrager

Zu den Plakatwerbetrdgern gehoren u.a. - gegebenenfalls in unterschiedlichen Ausformungen, zum Teil mit Plakatwechselmechanismen - die folgenden:

(1)  Allgemeinstellen sind Saulen oder Tafeln, an denen Plakate jeweils mehrerer Werbungtreibender angebracht werden. Ganzstellen sind Saulen, an denen Plakate jeweils eines
Werbungtreibenden angebracht werden.

(2) GrofBflachen sind Tafeln, an denen jeweils ein 18/1-Bogen-Plakat eines Werbungtreibenden angebracht wird.

(3) City-Light-Poster sind 4/1-Bogen-Flédchen in Stadt-Informationsanlagen, verglasten Wartehallen, Wand- und frei stehenden Vitrinen u.a. Sie sind verglast und hinterleuchtet.

(5) City-Light-Boards/Mega-Light-Boards sind Werbeanlagen, die 18/1-Bogen-Plakate verglast und hinterleuchtet aufnehmen.

(6) Spezialstellen sind Werbetrager, die im Hinblick auf Format, Errichtungs- oder Anbringungsdauer, Verwendungsmaglichkeit, Standort oder sonstige Besonderheiten Abweichun-
gen von den in Abs. 1 -5 genannten Werbetrdgern aufweisen.

3. GroB3flichenstandorte

GroBflachen, die gleichzeitig sichtbar sind und voneinander einen geringeren Abstand haben als 7,20 m in einer Geraden oder 3,60 m bei anderer Anordnung oder nattirlicher bau-
licher Unterbrechung, gelten als ein Standort.

4. Werbetrager

Der Auftragnehmer wird im Rahmen eines ordnungsgeméBen Geschéftsbetriebs in erforderlichem Umfang fiir Instandhaltung und Kennzeichnung der Werbetrager Sorge tragen.
5. Plakatformate

(1) Die Plakatformate entsprechen den vom Deutschen Normenausschuss fiir Papierformate festgelegten Normen (DIN 683). Die Mal3e werden in der Reihenfolge Breite x Hohe (B
x H) angegeben.

(2) Das PlakatgrundmaB ist DIN A 1 (59 x 84 cm). Alle gréBeren Plakatformate ergeben sich aus dem Mehrfachen des GrundmaBes. Werden kleinere DIN-Formate angenommen, ist
dies in der Preisliste ausgewiesen.

6. Auftragsannahme

(1) Der Auftragnehmer erklart sich unverzuglich Glber Annahme oder Ablehnung von Auftragen.

(2) Furalle Auftrage gilt ein Ricktrittsrecht bis 60 Tage vor Dekadenbeginn.

(3) Der Auftragnehmer ist berechtigt, Auftrége - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitli-
chen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des Auftragnehmers abzulehnen, wenn die Anbringung der Plakate fiir ihn unzumutbar ist oder wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder
behordliche Bestimmungen verstoRt.

7. Konkurrenzausschluss

(1) Auftrage von Werbeagenturen und Werbungsmittlern werden nur fiir namentlich bezeichnete Werbungtreibende unter Angabe der Produktgruppe angenommen, wenn ihnen
nachweislich ein entsprechender Auftrag erteilt ist; dies gilt hinsichtlich der Produktgruppe auch fir Werbungtreibende, die Auftrage ohne Einschaltung einer Werbeagentur oder
eines Werbungsmittlers erteilen.

(2) Der Ausschluss von Wettbewerbern wird nicht zugesichert. Der Auftragnehmer verpflichtet sich, Plakate konkurrierender Produkte nach Ma3gabe des verfiigbaren Raumes nicht
unmittelbar aneinander anzubringen.

8. Platzierung

Platzierungswiinsche kénnen fiir Allgemeinstellen nicht angenommen werden. Nach Méglichkeit werden die Plakate wechselweise gleich glinstig angebracht.

9. Sonderleistungen

Sonderleistungen werden individuell vereinbart und dem Auftraggeber gesondert berechnet.

10. Laufzeit

Wenn der Auftraggeber die Veranderung oder Unterbrechung eines Aushangs wiinscht, wird die Fortsetzung des Aushangs als neuer Auftrag behandelt; eine Verlangerung gilt nicht
als Veranderung.

11. Zahlung

(1) Wenn nicht Vorauszahlung vereinbart ist, sind die Rechnungsbetrage innerhalb von acht Tagen nach Aushangbeginn zahlbar; im Geschéftsverkehr zwischen Werbeagentur,
Werbungsmittler und Auftragnehmer betragt die Zahlungsfrist 30 Tage nach Aushangbeginn.

(2) Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die etwaigen Einziehungskosten berechnet.

(3) BeiVorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Auftragnehmer berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines Auftrages die Durchfiihrung
weiterer Aushdnge ohne Rucksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrége
abhangig zu machen, ohne dass hieraus dem Auftraggeber irgendwelche Anspriiche gegen den Auftragnehmer erwachsen.

(4) Kann der Auftragnehmer den Auftrag nicht oder nicht fristgemaB durchfiihren, weil die Plakate nicht oder verspétet geliefert worden sind oder unterlésst er die Durchfiihrung,
weil der Auftraggeber die vereinbarten Zahlungsbedingungen nicht eingehalten hat, so entbindet das den Auftraggeber nicht von seiner Zahlungsverpflichtung. Ersparte Aufwen-
dungen hat sich der Auftragnehmer anrechnen zu lassen.

12. Materialanlieferung und -beschaffenheit

(1) Der Auftraggeber hat die zur ordnungsgemaBen Plakatierung der im Auftrag enthaltenen Werbetrager notwendige Anzahl von Plakaten einschlieBlich Ersatzmenge und sonsti-
gem anzubringenden Material kostenfrei und rechtzeitig an die ihm genannten Versandanschriften zu liefern. Im Regelfall sind Plakate fiir GroBflaichen und Ganzstellen in gefalztem
und gemapptem Zustand anzuliefern, und zwar spétestens 5 Arbeitstage vor dem Beginn der gebuchten Dekade, in der gemaR Abs. 1 vereinbarten Anzahl, in der erforderlichen
Quialitat, in ordnungsgemaBer und vollsténdiger Mappung und mit einer vom Auftraggeber verbindlich erteilten Klebeanweisung sowie einer dieser entsprechenden Bezifferung der
Plakatteile. Plakate fur City-Light-Poster und City-Light-Boards/Mega-Light-Boards werden nicht gefalzt und sind ebenso wie ungefalzte und ungemappte Plakate fur GroBflachen
und Ganzstellen 10 Arbeitstage vor Aushangbeginn (bei City-Light-Postern) bzw. vor Beginn der gebuchten Dekade anzuliefern. Der Auftragnehmer verpflichtet sich, Verspatungen
der Plakatlieferungen unverziiglich dem Auftraggeber anzuzeigen. Der Auftragnehmer tibernimmt fiir die Qualitat der angelieferten Plakate bzw. deren Vollstandigkeit keine Haftung.
(2) Kann das Plakat- und Papiermaterial im Nassklebeverfahren nicht verarbeitet werden (z.B. wegen Leuchtfarbenzusétzen, papierfremder Werkstoffkleber oder Kunststoffiiberzi-
gen), dann muss hierliber bei Auftragserteilung eine Vereinbarung getroffen werden.

(3) Die Riicksendung nicht verbrauchter Plakate erfolgt nur, wenn der Auftraggeber dies innerhalb von zwei Wochen nach Aushangende ausdrticklich verlangt. Wahrend dieser Frist
nicht zurtickgeforderte Plakate gehen entschadigungslos in das Eigentum des Auftragnehmers Gber.

13. Auftragsdurchfiihrung

(1) Die vertragsgemaBe Durchfiihrung des Auftrags umfasst im Rahmen eines ordnungsgemaBen Geschaftsbetriebs die Anbringung, Kontrolle, Pflege, Ausbesserung und Erneue-
rung beschédigter Aushange wahrend der vereinbarten Aushangzeit.

(2) Der Auftragnehmer bestatigt auf Wunsch die auftragsgeméBe Durchfiihrung eines Aushangs jeweils sofort nach dessen Ablauf. Die Bestdtigung muss Ort, Bezeichnung und
GroRBe der Plakatierung, Aushangzeit und Anzahl der plakatierten Werbetrager enthalten.

14. Ersatzanspriiche

(1)  Ersatzanspriiche wegen nicht ordnungsgemaBer Durchfiihrung eines Aushangs sollen wahrend der vereinbarten Laufzeit geltend gemacht werden. Spéter ist ein Nachweis
durch geeignete Beweismittel erforderlich.

(2) Die Nichtausfiihrung, Unterbrechung oder vorzeitige Beendigung sowie eine Format oder Stellenreduzierung von Aushéngen infolge behérdlicher Auflage oder aus anderen
Grinden, die der Auftragnehmer nicht zu vertreten hat, bleiben vorbehalten. In diesen Féllen ist der Auftraggeber unverziiglich zu informieren.

(3) Schadensersatzanspriiche wegen Pflichtverletzung bestehen nur bei Vorsatz und grober Fahrléssigkeit des Auftragnehmers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfil-
lungsgehilfen. Diese Einschréankung gilt nicht bei der Haftung fiir Garantien, fiir Schaden aus der Verletzung des Korpers oder der Gesundheit sowie bei der Verletzung wesentlicher
Pflichten.

(4) Gegenliber Unternehmern ist die Haftung bei grober Fahrlassigkeit des einfachen Erfiillungsgehilfen dem Umfang nach auf den vorhersehbaren Schaden beschréankt. Dies gilt
nicht furr die Verletzung wesentlicher Pflichten sowie bei der Haftung fiir Schaden aus der Verletzung des Lebens, des Korpers oder der Gesundheit.

15. Gerichtsstand

Gerichtsstand ist der Sitz des Auftragnehmers:

« im Geschéftsverkehr mit Unternehmen und juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts;

« wenn der Schuldner nach Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt ins Ausland verlegt oder dessen Wohnsitz im Zeitpunkt der Klageerhebung nicht be-
kannt ist.

Ansonsten gelten die gesetzlichen Regelungen.

* Die Belegung erfolgt als Netzbelegung dekadenweise (1 Dekate = 10 - 11 Tage)
** Alle Preise im Direktverkauf zzgl. MwSt.

Kontakt: SaGa Medien & Vertrieb OHG, Richard-Wagner-StraBBe 36, 95444 Bayreuth,
Tel.: 0921/16 27 28 0-40, Fax: 0921/16 27 28 0-60, E-Mail: info@inbayreuth.de





